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Dear Sir or Madam,

We are pleased to present this catalog to you, created
with a simple idea in mind: a well-designed gift can do
a great deal for a brand. It can highlight a relationship,
mark an important moment, and make a logo truly
memorable.

Inside, you will find a curated selection of personalized
sweets and inspirations, organized by industry and
occasion—so it's easier to choose the right format,
flavor, and packaging for a specific context: an event,
a campaign, employer branding activities, or day-to-day
customerengagement. One thing connectsit all: attention
to detail—and the possibility of full customization, thanks
to which sweets become a cohesive part of your brand
identity.

| hope this catalog will serve as a practical tool and
a starting point for a conversation about solutions
tailored to your needs. Enjoy reading, and we will be
happy to help you match promotional sweets to your
brand.

Yours faithfully,
Anna Garmda
CEO

Linking business with delight

Szanowni Panstwo,

oddajemy w Panstwa rece katalog, ktéry powstat
z prostego zatozenia: dobrze zaprojektowany upominek
potrafi zrobi¢ wiele dla marki. Moze podkresli¢ relacje,
domkng¢ wazny moment, sprawi¢, ze logo zostaje
w pamieci.

Zebralismy tu personalizowane stodycze i inspiracje
uporzgdkowane wedtug branz i okazji. Tak, zeby
latwiej byto dobra¢ forme, smak i opakowanie do
konkretnego kontekstu: eventu, kampanii, dziatan
employer brandingowych czy codziennej obstugi klienta.
Wspolnym mianownikiem jest jedno: detal i mozliwose
petnej personalizacji, dzieki ktérej stodycze stajg sie
spojng czesciq identyfikacji marki.

Mam nadzieje, ze ten katalog bedzie dla Panstwa
praktycznym narzedziem i punktem wyjscia do rozmowy
o rozwigzaniach dopasowanych do potrzeb. Zycze
przyjemnej lektury, chetnie pomozemy dopasowac
stodycze reklamowe do Panstwa marki.

Z wyrazami szacunku,
Anna Garmda
CEO
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WHY DO SWEET GIFTS REALLY WORK?

Sweet gifts are more than just products. They are
a gesture that triggers emotions, builds relationships
and stays in memory long after a meeting, event or
campaign has ended.

In a world full of messages and constant stimuli,
a simple, well-designed gift can communicate more
than an elaborate advertisement.

How does the “sweet mechanism” work?

Gesture

Giving a gift is the first moment of contact.
[t shows attention, intention and openness
to building a relationship.

=i

Emotion

Taste triggers emotions faster than images
or words. A positive experience naturally
translates into positive brand associations.

Memory

The senses remember more than messages.
A sweet gift stays in mind — often longer than
the logo itself.

&

Relationship

A gift opens conversation, shortens distance and
builds trust. It is the beginning of a relationship,
not its conclusion.

i

That is why sweet gifts are not an add-on.
They are a tool for building business relationships.

Get inspired.
Adapt.
Personalise.

DLACZEGO SEODKIE
NAPRAWDE DZIALAJA?

PREZENTY

Stodkie upominki to co$ wiecej niz produkt. To gest, ktéry
uruchamia emocje, buduje relacje i zostaje w pamieci
na dtugo po zakonczeniu spotkania, eventu czy kampanii.

W Swiecie petnym komunikatéw i bodzcow, prosty,
dobrze zaprojektowany prezent potrafi powiedziec
wiecej niz rozbudowana reklama.

Jak dziata ,stodki mechanizm”?

Gest

Wreczenie prezentu to pierwszy moment
kontaktu. Pokazuje uwage, intencje i otwartos¢
na relacje.

=

Emocja

Smak uruchamia emocje szybciej niz obraz
czy stowo. Pozytywne doswiadczenie przektada
sie na pozytywne skojarzenie z markgq.

Pamieé

Zmysty zapamietujg wiecej niz  komunikaty.
Stodki prezent zostaje w pamieci — czesto diuzej
niz samo logo.

& G

Relacja

Prezent otwiera rozmowe, skraca dystans
i buduje zaufanie. To poczgtek relacji, nie jej
zakonczenie.

\f

Dlatego stodkie upominki nie sg dodatkiem.
Sqg narzedziem budowania relacji biznesowych.

Zainspiruj sie.
Dopasu,.
Spersonalizui.
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HOW TO USE THE COMPENDIUM?

This compendium has been designed as a working
tool. It doesn't need to be read from cover to cover —
it is meant to be used exactly when it's needed.

JAK KORZYSTAC Z KOMPENDIUM?

To kompendium zostato zaprojektowane jako narze-
dzie pracy. Nie trzeba czyta¢ go od poczgtku do konca
— warto korzysta¢ z niego doktadnie wtedy, gdy jest
potrzebne.

1. Q

Choose your client's industry.

Wybierz branze klienta.

Design a moment that stays in
memory.

Zaprojektuj moment, ktory zostaje
W pamieci.

Match the form of promotional
sweets and their packaging.

Dopasuj forme stodyczy reklamowych
I ich opakowanie.

EACH SECTION IS A CONCISE MAP
OF THE INDUSTRY, COVERING:

+ dominant emotions and relationships

« real business goals and client challenges

* key moments where contact with the brand matters most
« the role of promotional sweets as a carrier of experience

KAZDY DZIAL TO SKROCONA MAPA

BRANZY:

+ dominujgcych emociji i relaci

* realnych celéw i wyzwan klientow

+ momentéw, w ktérych kontakt z markg ma najwieksze
znaczenie

- roli stodyczy reklamowych jako no$nika doswiadczenia
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PUBLIC & KNOWLEDGE

ADMINISTRACJA, EDUKACJA, KULTURA

Sweets can do something simple, yet meaningful:
they break the ice and leave a lasting positive im-
pression. In PUBLIC & KNOWLEDGE, we help public
offices, cultural institutions, and universities create
welcoming experiences in everyday interactions —
from the first “hello,” through events and meetings,
to a smile at goodbye.

ROLE OF ADVERTISING SWEETS

In this section, sweets serve three practical pur-
poses: they soften the interaction with the insti-
tution, encourage people to stop at an informa-
tion point or stand, and help reinforce the key
message (e.g. recruitment, an event programme,
a community initiative) through a short line on the
packaging and a QR code.

AGENCY PERSPECTIVE

In this sector, what matters most is attendance,
an image of the institution as modern and welco-
ming, long-term engagement, and ongoing dia-
logue with the community. From the perspective
of organisers and public officials, the most effec-
tive tools are easy to implement, clear, budget-
-flexible—and memorable.

OCCASIONS TO GIVE
PROMOTIONAL SWEETS:

« university and school open days

« city fairs, family picnics, local community events
+ Local Government Day, Teacher’s Day, National
Education Day

+ education fairs, job fairs, academic conferences
+ Museum Night, local cultural and artistic events

+ award ceremonies, institutional anniversaries,
galas and official celebrations

« visits of foreign delegations, partner meetings
between cities and regions

+ national holidays and special-occasion pro-
motional campaigns for cities, municipalities and
regions

Where the brand
meets people

Stodycze potrafig zrobi¢ co$ prostego, ale waz-
nego: skracajg dystans i zostawiajg dobre wraze-
nie. W dziale ADMINISTRACJA, EDUKACJA, KUL-
TURA pomagamy urzedom, instytucjom kultury
lub uczelniom, budowac przyjazne doswiadcze-
nia w codziennym kontakcie z ludzmi — od pierw-
szego ,dzien dobry”, przez wydarzenia i spotka-
nia, az po usmiech na pozegnanie.

ROLA StODYCZY REKLAMOWYCH

W tym dziale stodycze petnig trzy praktyczne
funkcje: ocieplajg kontakt z instytucjq, zatrzy-
mujq odbiorce przy punkcie informaciji/stoisku
i utrwalajg komunikat (np. rekrutacje, program
wydarzenia, akcje spotecznqg) dzieki krétkiej tresci
na opakowaniu i QR kodowi.

Z PERSPEKTYWY AGENCUJI

W tym sektorze liczg sie przede wszystkim: fre-
kwencja, wizerunek instytucji jako nowoczesnej
i przyjoznej, lojalnos¢ oraz dialog ze spotecz-
nosciq. Z perspektywy organizatorow i urzedni-
kow najlepiej dziatajg narzedzia, ktore sq proste
do wdrozenia, czytelne, elastyczne budzetowo,
a jednoczesnie zostajg w pamigci.

OKAZJE DO WRECZENIA
StODYCZY REKLAMOWYCH:

+ dni otwarte uczelni i szkot

- festyny miejskie, pikniki rodzinne, wydarzenia lo-
kalne

« targi edukacyjne, targi pracy, konferencje naukowe
- Dzien Samorzgdowca, Dzien Nauczyciela, Dzien
Edukacji Narodowej

+ Noc Muzedw, lokalne wydarzenia kulturalne i ar-
tystyczne

+ wreczenie nagréd, jubileusze instytucji, gale
i uroczystosci

+ wizyty delegacji zagranicznych, spotkania part-
nerskie miast i regionow

- $wieta narodowe i okolicznosciowe kampanie
promocyjne miast, gmin i regionéw

. «“;‘_J
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MINIBAR10 G

@l 109 (] 54x36x7 mm

E% 500 pcs E@? 8 months

PRALINES SWEET DUMPLINGS 4 PCS

@ s69 (=] 120x120 x20 mm

E% 100 pcs E@? 4 months

TREE CAKE MINI

359 97x122x30mm

E% 360 pcs E@? 30 days

0314P/CIRCLE

BESPOKE CHOCOLATE CHOCOA4MAT CIRCLE PRINT

@l 9 (=] 18213215 mm

E% 100 pcs E-é" 8 months

MINI GINGERBREAD WITH LOGO

[RE (—] esx65mm

[:IDD 2000 pcs E-@ 4 months

ADVERTISING LOLLIPOP RAINBOW MINI CARD

189 165x80mm

[:% 300 pcs @ 12 months
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ADVERTISING SWEETS MIDI CLIC CLAC TIN

@l 29 (—] @54mm,h20mm

5 250 pes (& 12-26 months

-
MINI CANDY PACK
2,59 E]50x25mm
g from 25 kg (G 12-24 months

SET OF ADVERTISING SWEETS QUATTRO

15-20 g 50 x50 x 19 mm

DDD 1000 pcs @ 12 months

CHEWING GUM BLISTER 12 PCS

13.2-16,8 g 58 x 117 x 10 mm

[j% 500 pcs E-'é" 12 months

your text

0339/I LIKE IT

DRAGEES PUSH THE BUTTON - LIKE IT

59 8140x70x8mm

DDD 1000 pcs E-'é" 12 months

YOUR
LOGO
A

CHEWS MINT&MORE PACK

2,89 58x28mm

C]DD 8500 pcs E-é'h 12 months
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. your text

BESPOKE CHOCOLATE OWL
@ 404 (] 185 137 x 15 mm
E% 100 pcs E@? 8 months

09071 4004

" "

your text

SET OF CHOCOLATES WITH PRINT CRAYONS 6 PCS

@ s0g (] 135 x135 x 15 mm

E% 100 pcs E@? 8 months

ADVERTISING SWEETS SWEET PYRAMID

159 70x70x70mm

E% 1500 pcs ET 4-6 months

CHOCOLATE SET CHECKMATE

@l 04 (=] 190x 128 x 25 mm

E% 100 pcs E-@ 8 months

ADVERTISING SWEETS SMALL PIECE OF CAKE

8—159 E]‘?Oxéﬂxlﬂmm

DDD 500 pcs E-@ 4-12 months

ADVERTISING SWEETS SWEET VOUCHER

3-10 g 100 x 60 x 10 mm

[:% 500 pcs @ 6-12 months



LIBRARY OF CHOCOLATE BARS 3 PCS

@ 209 (=] 70x75x37 mm

DDD 100 pcs @ 8 months

ADVERTISING SWEETS SLIDE BOX TIN

30-35g (] 100 x 65 x 13 mm

DDD 100 pcs @ 12 months

CHOCOLATE BAR SPOT 30 G

SOg 76x76x8mm

DDD 500 pcs @ 8 months

CRAFT TUBE M

6070 g @75 mm, h 70 mm

D% 100 pcs E-'é" 6-12 months

sy
=
FORTUNE CHOCOLATE 10 G
Bl 109 (] 54x36x7 mm
D‘:I]j 500 pcs E-'é" 8 months

YOUR
LOGO;

S

YOUR TEXT

SET OF CHOCOLATES FRAME BOX MIDI 9 PCS

459 138x140x18mm

C]DD 100 pcs E-é'h 8 months
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ADVERTISING SWEETS SWEET BAG MICRO

[CRE (=] 70x70mm

E% 1500 pcs E-éh 4-6 months

0314/KASETA

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT TAPE

@ 59 (] 75 %107 x15 mm

E‘]:]D 100 pcs E-@ 8 months

YOUR
LOGO

YOUR TEXT

ADVERTISING SWEETS SWEET DOSE

20-25¢ 65 x 34 x 87 mm

DDD 200 pcs E-@ 12 months

YOUR
LOGO

YOUR TEXT

CHOCOLATE BAR IN AN ENVELOPE 70 G

@l 709 (=] 70x75x 10 mm

EI':ID 100 pcs E-@ 8 months




HEALTH & CARE

ZDROWIE | OPIEKA

In HEALTH & CARE, trust is built through small ge-
stures that say: “we care about you.” Promotional
sweets help pharmacies, clinics and brands act
with empathy — without pushy sales, but with at-
tention and genuine care for people's wellbeing.

ROLE OF ADVERTISING SWEETS

In this section, sweets serve three practical pur-
poses: they calm and improve comfort (e.g. in
a waiting room), warm up the interaction
(a small thank-you for patients or staff), and sup-
port brand communication in a subtle way (e.g.
prevention, education, test/check-up reminders).
Veggie options, fruit-based products, high-fibre
or sugar-free variants further reinforce the messa-
ge: "we care about health.”

AGENCY PERSPECTIVE

In this category, what matters most is trust, credi=
bility and the recipient’s comfort. Clients expect
solutions that enhance the experience at key to-
uchpoints (pharmacy, practice, conference stand)
and communicate care — without exaggeration
and without sales pressure.

OCCASIONS TO GIVE
PROMOTIONAL SWEETS:

+ health days in companies and institutions

+ prevention and educational campaigns (e.g.
cardiology, diabetes, oncology)

+ openings and rebrands of pharmacies, clinics
and practices

+ medical congresses, conferences and symposia
+ training sessions and meetings for medical staff
/ pharmacists

« Pharmacist Day, Doctor’s Day, Nurse Day, Dentist
Day

« open days at veterinary clinics, adoption and
animal welfare events

- facility anniversaries, openings of new depart-
ments

Trust, care,
relationships

W dziale ZDROWIE | OPIEKA zaufanie buduje
sie prostymi gestami, ktére komunikujg: ,dbamy
o Ciebie". Stodycze pomagajg aptekom, klini-
kom i markom dziata¢ z empatiq — bez nachalnej
sprzedazy, za to z uwaznosciq i troskg o dobre sa-
mopoczucie odbiorcow.

ROLA SEODYCZY REKLAMOWYCH

W tym dziale stodycze petnig trzy praktyczne
funkcje: uspokajajg i poprawiajq komfort (np.
w poczekalni), ocieplajg kontakt (podziekowanie
dla pacjenta lub personelu) oraz wspierajq komu-
nikacje marki w delikatny sposéb (np. profilaktyka,
edukacja, przypomnienie o badaniach). Warianty
weganskie, z owocami, z btonnikiem lub sugarfree
dodatkowo wzmacniajq przekaz: ,dbamy o zdro-

Ul

wie".

Z PERSPEKTYWY AGENCUJI

W tej branzy liczy sie przede wszystkim zaufanie,
wiarygodnosé i komfort odbiorcy. Klienci ocze-
kujg rozwigzan, ktére wspierajg doswiadczenie
w punkcie kontaktu (apteka, gabinet, stoisko kon-
ferencyjne) i komunikujg troske — bez przesady,
bez presji sprzedazowe).

OKAZJE DO WRECZENIA
StODYCZY REKLAMOWYCH:

+ dni zdrowia w firmach i instytucjach

+ kampanie profilaktyczne i edukacyjne (np. kar-
diologia, diabetologia, onkologia)

- otwarcia, rebrandingi aptek, klinik i gabinetéw

+ kongresy, konferencje, sympozja medyczne

- szkolenia i spotkania dla personelu medycznego
/ farmaceutéw

- Dzien Farmaceuty, Dzien Lekarza, Dzien Piele-
gniarki, Dzien Dentysty

+ dni otwarte klinik weterynaryjnych, akcje adop-
cyjne i prozwierzece

« jubileusze placéwek, otwarcia nowych oddzia-
tow
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CHOCOLATE BAR CHOCOLATE HEART
TABLICZKA CZEKOLADY CZEKOLADOWE SERCE

@ 509 (] 120x80 x 18 mm

C% 100 pcs Eé? 8 months

VELVET HEARTS TIN PRALINES
PRALINY VELVET HEARTS TIN

90g E]'ISSX1SO><30mm
C% 50 pcs Eé? 4 months
YOUR
LOva &
&
0671P

FRUIT KRISTAL HEART PRINT
LIZAK KRISTAL SERCE PRINT

@l g (—] @50mm

C% 300 pcs E@? 12 months

YOURTEXT

0378P/HEART

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT
MINI HEART PRINT

CZEKOLADOWY KSZTALT CHOCO4MAT
MINI SERCE PRINT

@ 209 (=] 108x 95 x15mm

DDD 200 pcs @ 8 months

CHOCOLATE REMEDY MINI COLLECTION
KOLEKCJA CHOCOLATE REMEDY MINI

@ 369 (=] 150 x 49 x 24 mm

i 100 pes (G 4 months

+.,',

YOUR
LOGO

YOURTEXT

ADVERTISING SWEETS JAR OF JOY MAXI
SEODYCZE REKLAMOWE JAR OF JOY MAXI

55-70g (=] @45 mm,hgomm

[:% 100 pcs E—é’\ 12 months



BESPOKE CHOCOLATE THE STAR OF LIFE

CZEKOLADOWY KSZTALT GWIAZDA ZYCIA

@ 659 (] 182132 15 mm

DDC] 100 pcs @ 8 months

ADVERTISING SWEETS SMART BOX JAR

StODYCZE REKLAMOWE StOICZEK SMART BOX

@ 700 (=] @70 mm, h 40 mm

CFC] 100 pcs @ 6 months

0339/KAPSUEKA

DRAGEES PUSH THE BUTTON - CAPSULE
DRAZETKI PUSH THE BUTTON - KAPSULKA

@ s (—) 40x70x8mm

IZ% 1000 pcs @ 12 months

MINI BUTTER COOKIES IN A HEART TIN
CIASTECZKA MINI BUTTER COOKIES W PUSZCE SERCE

1009 155 x 150 x 30 mm

DDD 50 pcs @ 6 months

CANDY SET DISPLAY OPTIMA
ZESTAW CUKIERKOW REKLAMOWYCH
DISPLAY OPTIMA

300-500g (] 130 x 85 200 mm

DDD 100 pcs Cé" 6-24 months

BRAND ME! MINTS MINI RECTANGULAR TIN
PUSZKA PROSTOKATNA MINI BRAND ME! MINTS

18-20 g (=] 59x47x18mm

C]E[]ZI 300 pcs Eé'h 12 months
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MINI CHOCOLATE CHOCOLATE CARD 20 G
MINI CZEKOLADKA CZEKOLADOWA KARTA 20 G

@ 209 (] 88x56x8mm

C% 200 pcs Eé? 8 months

YOURTEXT

MINI CHOCOLATE BEAR '
CZEKOLADOWY KSZTALT MINI MIS

259 E]107x95x19mm

B 100 pes (G3 8months

ADVERTISING SWEETS JELLY BOX
StODYCZE REKLAMOWE JELLY BOX

@l 109 (—] 80x70x10mm

[:[% 500 pcs E@? 4 months

CHOCOLATE SHAPE PAW 20 G
CZEKOLADOWY KSZTALT tAPKA 20 G
@l 209 (=] 95106 x 15 mm
DDD 100 pcs @ 8 months

A BAG OF CHOCOLATE FISH
ZESTAW CZEKOLADEK
TOREBKA CZEKOLADOWYCH RYBEK

= 106 x 55 x 200 mm
90g (with a handle)

D% 100 pcs @ 8 months

CANDY SET BALL DISPLAY

ZESTAW CUKIERKOW REKLAMOWYCH DISPLAY KULA

600-1000 g (=) 210 x 210 x 255 mm

[:% 50 pcs @ 6-24 months
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BEAUTY & WELLNESS

URODA | WELLNESS

Beauty has a taste. In BEAUTY & WELLNESS, swe-
ets become part of the experience: they complete
a treatment, a purchase or a salon visit with that
“final sweet detail” that builds emotion and makes
clients want to come back.

ROLE OF ADVERTISING SWEETS

In this section, sweets serve three practical purpo-
ses: they enhance the overall experience (a small
treat after a treatment or added to a purchase),
strengthen brand perception (cesthetic packa-
ging, consistent design, memorable logo), and
encourage repeat visits (an add-on to a voucher,
loyalty programme or “refer a friend” offer). It's
a simple way to turn a service into a pleasurable
ritual.

AGENCY PERSPECTIVE

In this category, the key is to stand out among
similar offers, build loyalty and create consistent,
aesthetic moments that clients want to remember
and share. The best solutions are “Instagramma-
ble", easy to implement and visually aligned with
the brand.

OCCASIONS TO GIVE
PROMOTIONAL SWEETS:

+ opening or rebranding of a salon, SPA or drug-
store

+ launch of a new cosmetics or fragrance line

« beauty days / VIP client events

- Women's Day, Mother's Day, Valentine's Day

- themed SPA evenings (relax, detox, anti-aging)

« loyalty programmes and “refer a friend” campa-
igns

« training sessions for consultants, stylists and sales
teams

- holiday season and gifting period (gift sets)

Style, emotion,
aesthetics

Piekno ma smak. W dziale URODA i WELLNESS
sfodycze stajg sie czescig doswiadczenia:
dopetniajg zabieg, zakupy i wizyte w salonie tym
Lostatnim, stodkim detalem”, ktéry buduje emocje
i sprawia, ze klientka chetnie wraca.

ROLA StODYCZY REKLAMOWYCH

W tym dziale stodycze petnig trzy praktyczne
funkcje: podnoszq jakosé doswiadczenia (maty
Jtreat” po zabiegu lub do zakupow), wzmacniajq
wizerunek marki (estetyczne opakowanie, spoj-
ny design, zapamigtywalne logo) oraz zachecajq
do powrotu (dodatek do vouchera, programu lo-
jalnosciowego lub ,pole¢ przyjaciotce”). To prosty
sposob, aby zamieni¢ ustuge w przyjemny rytuat.

Z PERSPEKTYWY AGENCUJI

W tej branzy liczy sie wyrdznienie w ttumie podob-
nych ofert, budowanie lojalnosci oraz tworzenie
spojnych, estetycznych momentow, ktére klientka
chce zapamietac i pokazac dalej. Najlepiej dzia-
tajg rozwigzania, ktére sq ,instagramowe”, tatwe
do wdrozenia i konsekwentne wizualnie z marka.

OKAZJE DO WRECZENIA
SEODYCZY REKLAMOWYCH:

- otwarcie lub rebranding salonu, SPA, drogerii

- wprowadzenie nowej linii kosmetykdéw lub perfum
+ dni urody / beauty days, eventy VIP dla klientek
» Dzien Kobiet, Dzien Matki, Walentynki

- wieczory tematyczne w SPA (relaks, detoks, an-
ti-aging)

- programy lojalnosciowe i akcje ,pole¢ przyjaciotce”
- szkolenia dla konsultantek, stylistek i zespotow
sprzedazy

+ sezon prezentowy i okres $wigteczny (zestawy
upominkowe)




A chocolate bar
that knows your needs.

Ao

BEAUTY DARK CHOCOLATE BAR 40 G BEAUTY SUGARFREE CHOCOLATE BAR 80 G

@ 40g 165x38x20mm @l s0g 275X38X20mm
D%l 200 pcs E-é? 8 months E% 200 pcs E-@ 6 months
NEEES
e \¥
\‘ ’: YOUR
V11 L0GO g ¢ 1 .
(QURBUSINES® CARD » v

0370P/KARTKA Z KALENDARZA 0127

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT MINI

CHOCOLATE BAR PRETTY WOMAN
CALENDAR CARD PRINT WITH CARD

@ 309 (—] 108x 95x 15 mm [ 100g (=] 265 x125x20 mm
E% 200 pcs E@? 8 months [:IDD 100 pcs E-@ 8 months
T WEgprew
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HARMONY PRALINE PRALINE SWEET SPHERE HOLDER - HEART
Qg 59><74x52mm 12g 85x82><27mm
E% 200 pcs E@? 4 months [:% 200 pcs @ 4 months



ADVERT CARD - CHOCOLATE NAIL POLISH PRINT
ADVERT CARD - LAKIER DO PAZNOKCI PRINT

10g card: 40 x 80 mm

DC]CI 500 pcs E@ 8 months

ADVERTISING SWEETS SWEET VOUCHER
StODYCZE REKLAMOWE StODKI KARNET

3-10g B 100 x 60 x 10 mm

E?D 500 pcs l:-:h 6-12 months

0460PLUS

ADVERTISING CANDY HEART CANDIES PLUS
CUKIEREK REKLAMOWY HEART CANDIES PLUS

39 [E] 50 x 25 mm
4 from 25kg I:'@H‘ 12-24 months

MINI SQUARE CHOCOLATE 5 G
MINI CZEKOLADKA KWADRATOWA 5G

@l 59 (=] 37x37x4mm

C% 2000 pcs Cé“ 8 months

MINI BUTTER COOKIE
MINI CIASTECZKO MASLANE

@l 49 (—] 70 x40 mm

C']:]B 2500 pcs CT 4 months

JELLY PACK HEART
ZELEK JELLY PACK SERCE
8g (=] 70 x40 mm

E%] 2500 pcs @ 6 months
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PLATINUM [T,

ecovadis ecovadis

Sustainability Rating Sustainability Rating
JAN 2024 o MAR 2025

EcoVadis

We rank among the world's top-rated companies in
the EcoVadis assessment. [t confirms our commitment
to sustainability and responsible business.

Jestesmy w gronie najlepiej ocenianych firm na swie-
cie w ratingu EcoVadis. To potwierdzenie naszych
dziotan na rzecz zrbwnowazonego rozwoju i odpo-
wiedzialnego biznesu.

- .

*2IFS

Food

IFS Food

For over 10 years we have held the IFS Food certifi-
cation, confirming top standards of food safety and
quality. Regular audits cover the entire process—from
raw materials to the finished product.

Od ponad 10 lat posiadamy certyfikat IFS Food, po-
twierdzajgcy najwyzsze standardy bezpieczenstwa
i jakosci produkcji. Regularne audyty obejmujg caty
proces — od surowcoéw po gotowy produkt.

®

FAIRTRADE )

We offer Fairtrade-certified chocolate (milk 33% co-
coa and dark 72% cocoa). Selected ingredients come
from ethical sources, supporting farmers and local
communities.

Fairtrade

Oferujemy czekolady z certyfikatem Fairtrade (mlecz-
na 33% kakao i deserowa 72% kakao). Wybrane sktad-
niki pochodzq z etycznych zrédet, wspierajgc rolnikow
i lokalne spotecznosci.

HORIZONS

Cocoa Horizons

Our chocolates, pralines and chocolate-coated nuts
are part of the Cocoa Horizons program. It supports
responsibly sourced, sustainably grown cocoa.

Nasze czekolady, praliny i bakalie w czekoladzie sg ob-
jete programem Cocoa Horizons. To gwarancja kakao
z odpowiedzialnych i zrGwnowazonych upraw.

EFSC

FSC

Paper used in our packaging is FSC® certified, which
means it comes from responsible sources. It supports
forests, people and biodiversity.

Papier w naszych opakowaniach posiada certyfikat
FSC®, co oznacza odpowiedzialne zrodta pocho-
dzenia. To wybdr z poszanowaniem laséw, ludzi i bio-
réznorodnosci.
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CONSTRUCTION & DESIGN

BUDOWNICTWO | PROJEKTOWANIE

Build relationships that last — even in an industry
driven by humbers and hard facts. In CONSTRUC-
TION & DESIGN, sweets add a human touch
to square metres, visualisations and cost estima-
tes: they soften formal interactions, strengthen
trust and highlight the emotions linked to a new
investment.

ROLE OF ADVERTISING SWEETS

In this section, sweets serve three practical purpo-
ses: they keep the conversation going and make
follow-up easier (ideal for fairs and open days),
lead people to the next step (packaging with
a QR code to an offer, visualisations or a project
stage), and leave a tangible brand reminder
after the meeting — so the project keeps “wor-
king" even once the conversation is over.

AGENCY PERSPECTIVE

The priorities are: standing out in a competitive
market, maintaining attention throughout a long
decision-making process, and generating high-
-quality leads (fairs, open days). The best solutions
are easy to manage logistically, clear to commu-
nicate, and add a more human tone to the brand.

OCCASIONS TO GIVE
PROMOTIONAL SWEETS:

* real estate and construction trade fairs

* project open days, apartment and house sho-
wings

« launch of a new construction stage, cornerstone
ceremonies

- reservation/development agreement signing,
key handover

« concept presentations, meetings with architects,
visualisation showcases

« events for B2B partners, subcontractors and
crews

+ company anniversaries, building completion /
opening

« “last-minute” campaigns before a sales close

Building the future

Buduj relacje, ktére zostajg na diugo — nawet
w branzy opartej na liczbach i konkretach. W dzia-
le BUDOWNICTWO i PROJEKTOWANIE stodycze
dodajg ludzkiego tonu do metrow kwadratowych,
wizualizacji i kosztoryséw: ocieplajg formalny kon-
takt, wzmacniajg zaufanie i podkreslajg emocje
Zwigzane z nowq inwestycjq.

ROLA SEODYCZY REKLAMOWYCH

W tym dziale stodycze petnig trzy praoktyczne
funkcje: zatrzymujq rozmowe i utatwiajqg kontakt
(idealne na targi i dni otwarte), prowadzq od-
biorce dalej (opakowanie z QR kodem do oferty,
wizualizacji, etapu inwestycji) oraz zostawiajq na-
macalny slad marki po spotkaniu — dzieki cze-
mu projekt ,pracuje” takze po powrocie do domu
lub biura.

Z PERSPEKTYWY AGENCJI

Kluczowe sg: wyrdznienie inwestycji na konkuren-
cyjnym rynku, utrzymanie uwagi klienta przez dtugi
proces decyzyjny oraz generowanie jakosciowych
leaddw (targi, dni otwarte). Najlepiej dziatajq roz-
wigzania proste logistycznie i czytelne, ktére jed-
noczes$nie dodajg marce bardziej ludzkiego tonu.

OKAZJE DO WRECZENIA
SEODYCZY REKLAMOWYCH:

- targi mieszkaniowe i targi budowlane

- dni otwarte inwestycji, dni pokazowe mieszkan
i domow

+ start nowego etapu budowy, wmurowanie ka-
mienia wegielnego

-+ podpisanie umowy rezerwacyjnej/deweloper-
skiej, przekazanie kluczy

* prezentacje koncepcji, spotkania z architektami,
pokaz wizualizacji

- eventy dla partnerow B2B, podwykonawcodw i ekip
+ jubileusze firm budowlanych, oddanie budynku
do uzytku

+ kampanie ,last minute” przed koncem sprzedazy
inwestycji
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0314P/WOZEK

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT FORKLIFT
PRINT

CZEKOLADOWY KSZTALT CHOCO4MAT WOZEK
WIDLOWY PRINT

@ 659 (] 75x107 x15 mm

E% 100 pcs E@? 8 months

SET OF CHOCOLATES THIN WRENCHES
ZESTAW CZEKOLADEK KLUCZE PLASKIE

@ 659 (—] 108 x173x15 mm

E% 100 pcs E@? 8 months

T iy

FRUIT LOLLIPOP LOLLY FLYER HOUSE
LIZAK OWOCOWY LOLLY FLYER DOM

1 ) flyer: 131x 108 mm (with stick
79 . approx. 131 x 124 mm)
E% from 1000 pcs E@? 12 months

CHOCOLATE SHAPE DIGGER
CZEKOLADOWY KSZTALT KOPARKA

@ 659 (=] 135 %137 x15 mm

E% 100 pcs E-é" 8 months

CANDY SET DISPLAY OPEN UP
ZESTAW CUKIERKOW REKLAMOWYCH
DISPLAY OPEN UP

50-100 g

[:% 100 pcs E-é" 6-24 months

(] esx85x 60 mm

BRAND ME! MINTS MINI RECTANGULAR TIN
PUSZKA PROSTOKATNA MINI BRAND ME! MINTS

18-20 g 59 x 47 x 18 mm

[:% 300 pcs Eé'h 12 months



SET OF SQUARE CHOCOLATES

IN A SHAPE ENVELOPE - HOUSE

ZESTAW CZEKOLADEK KWADRATOWYCH
W KOPERCIE KSZTALTOWEJ - DOMEK

209 162 x 200 mm

DDCI 200 pcs @ 8 months

YOUR LOGO

CHOCOLATE BAR PRINT
CZEKOLADKA Z NADRUKIEM CHOCO BAR

10g B15x44x75mm

E?D 100 pcs @ 8 months

ADVERTISING SWEETS SWEET ART BAG
SLODYCZE REKLAMOWE SWEET ART BAG

@ 10g (=) 160 x75 mm

Ig]l:l 500 pcs @ 12 months

ADVERT CARD - CHOCOLATE HOUSE PRINT
ADVERT CARD — CZEKOLADOWY DOMEK PRINT

10g card: 60 x 60 mm

CI]:]D 500 pcs @ 8 months

SET OF CHOCOLATES BRUSHES 3 PCS

ZESTAW CZEKOLADEK Z NADRUKIEM PEDZLE 3 SZT.

@ 09 (—] 185 x130 x 15 mm

C% 100 pcs @ 8 months

CHOCOLATE LENTILS WITH PRINT BRAND ME! TIN
CZEKOLADOWE LENTILKI Z NADRUKIEM PUSZKA
BRAND ME! TIN

159 [E]@ASmm,h‘lem

C% 250 pcs E'é" 6 months
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BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT
MINI HOUSE PRINT WITH CARD MINI HOUSE PRINT WITH CARD
CZEKOLADOWY KSZTI'\I'.T CHOCO4MAT CZEKOLADOWY KSZTALT CH'OCOII-MAT
MINI DOMEK Z WIZYTOWKA MINI DOMEK PRINT Z WIZYTOWKA

@ 309 (] 108 x 95 x 15 mm @ %09 (=] 108x 95 x15mm
E% 200 pcs Eé? 8 months DDD 200 pcs E@? 8 months

0314/KLUCZ 0391

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT HOUSE KEY CHEWS MINT&MORE PACK
CZEKOLADOWY KSZTALT CHOCO4MAT KLUCZ GUMA ROZPUSZCZALNA MINT&MORE PACK
659 E]‘I:‘)Sx137x15mm 2,89 E]58x28mm

E‘]jD 100 pcs E@? 8 months D% 8500 pcs E—é‘ 12 months

( YOUR
LOGO )

YOURTEXT

Building the future

SET OF TEAS THE TEA HOUSE
ZESTAW HERBAT KAMIENICZKA HERBACIANA 100 G

100g (] 155 x 78 x 167 mm

E% 50 pcs E@? 12 months
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INDUSTRY & ENERGY

PRZEMYSt | ENERGETYKA

Energy that drives relationships — sweets for
brands with character. In INDUSTRY & ENERGY,
technology, safety and responsibility matter most,
and a small gesture can appreciate employ-
ees, partners and customers just as effectively
as strong communication.

ROLE OF ADVERTISING SWEETS

In this section, sweets serve three practical pur-
poses: they boost internal engagement (eg.
H&S training, quality programmes, safety days),
strengthen B2B relationships (thank-you gifts for
partners and service teams), and support brand
presence at industry events (trade shows, con-
ferences, roadshows). They are a quick, easy-to-
-distribute medium that stays memorable.

AGENCY PERSPECTIVE

Key goals include: positioning the client as a mo-
dern and responsible employer, strengthening B2B
relationships, and communicating safety and qu-
ality in a friendly, engaging way. The best solutions
are visually bold, easy to hand out and consistent
with the brand's technical character.

OCCASIONS TO GIVE
PROMOTIONAL SWEETS:

« industrial, energy and logistics trade fairs

+ safety days, H&S training, “zero accidents” cam-
paigns

- opening of a new hall, production line, renewable
site or fuel station

+ plant anniversaries and partner collaboration
milestones

- family picnics and open days for the local com-
munity

- industry celebrations (e.g. Energy Day, Miners'
Day, Oil & Gas Day)

+ technical conferences, engineering forums, servi-
ce roadshows

Strength, precision,
reliability

Energia, ktéra napedza relacje — stodycze dla
marek z charakterem. W dziale PRZEMYSt | ENER-
GETYKA liczg sie technologia, bezpieczenstwo
i odpowiedzialnos¢, a drobny gest potrafi doce-
ni¢ pracownikéw, partneréw i klientow rownie sku-
tecznie jak najlepsza komunikacja.

ROLA SEODYCZY REKLAMOWYCH

W tym dziale stodycze petnig trzy praktyczne
funkcje: wzmacniajg zaangazowanie wewnqtrz
firmy (np. szkolenia BHP, programy jakosci, ,dni
bezpieczenstwa"), budujq relacje B2B (podzigko-
wania dla partnerow i zespotow serwisowych) oraz
wspierajq obecno$é marki na eventach branzo-
wych (stoiska targowe, konferencje, roadshow).
To szybki, prosty w dystrybucji nosnik, ktory zostaje
W pamieci.

Z PERSPEKTYWY AGENCJI

Kluczowe cele to: wizerunek nowoczesnego i od-
powiedzialnego pracodawcy, wzmacnianie relaciji
B2B oraz komunikacja bezpieczenstwa i jakosci
w sposob przyjazny i angazujgcy. Najlepiej dzia-
tajg rozwigzania wyraziste wizualnie, tatwe do roz-
dania i spojne z technicznym charakterem marki.

OKAZJE DO WRECZENIA
SEODYCZY REKLAMOWYCH:

- targi przemystowe, energetyczne i logistyczne

+ dni bezpieczenstwa, szkolenia BHP, kampanie
»Zero wypadkow”

- otwarcie nowej hali, linii produkeyjnej, farmy OZE
lub stacji paliw

+ jubileusze zaktaddéw i rocznice wspotpracy
Z partnerami

+ pikniki rodzinne i dni otwarte dla lokalnej spo-
tecznosci

- $wieta branzowe (np. Dzien Energetyka, Dzien
Gornika, Dzien Nafty i Gazu)

+ konferencje techniczne, fora inzynierskie, road-
show serwisowe
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SOg 182x132x15mm Ag cord:35x55mm

DDD 100 pcs @ 8 months DDD 500 pcs @ 8 months
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659 108><173><15mm éSg 232x98x20mm

E% 100 pcs K@? 8 months DDEJ 100 pcs @ 8 months

659 182 x 132 x 15 mm 100-200 g 75 x 75 x 145 mm

E% 100 pcs K@? 8 months DDD 100 pcs @ 6-24 months
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51g 135><137><15mm Sg 140x70><8mm

DDD 100 pcs @ 4 months C]DD 1000 pcs @ 12 months




YOUR FULLY PERSONALIZED PRODUCT IN 5 STEPS!
TWOJ W PELNI SPERSONALIZOWANY PRODUKT W 5 KROKACH!

First Contact

8 8 Pierwszy kontakt
[}
'

Let's talk about your brand, needs, target audience, and budget.
This will help our advisors create the best-tailored offer for you.
Porozmawiajmy o Twojej marce, potrzebach, grupie docelowej oraz
budzecie. To pozwoli naszym doradcom stworzy¢ oferte najlepiej
dopasowang do Ciebie.

B2

(oo

Product Selection

Wyboér produktow =

We'll help you choose a product from our range or propose g
a new one—designed specifically for your brand. Together we will also S,
agree on the optimal personalization option. - N

Pomozemy Ci wybrac¢ produkt z oferty lub zaproponujemy zupetie nowy —
stworzony specjalnie dla Twojej marki. Wspdlnie uzgodnimy tez optymalng
opcje personalizacii.

Graphic Design
Projekt graficzny
Based on your guidelines, we will create an individual design for the
packaging of the product of your choice. You can also choose a ready-
= ¢ c— made design from our library of graphics.
I‘ Na podstawie Twoich wytycznych stworzymy indywidualny projekt
opakowania wybranego przez Ciebie produktu. Mozesz tez wybra¢ gotowy

wzor z naszej biblioteki grafik.

Execution

Realizacja
Once you approve the graphic design, we'll proceed with fulfilling your
order.
Po zaakceptowaniu projektu graficznego, przejdziemy do realizacji
Twojego zamowienia.

N PRy

|

Happy Ending
Happy Ending

We all like happy endings, that is, the moment when your personalized
corporate candy arrives in your hands or at the address you specify. We
provide efficient domestic and international transportation and shipping

according to address lists.

Wszyscy lubimy szczesliwe zakoriczenia, czyli moment, gdy Twoje
spersonalizowane stodycze firmowe trafiajg do Twoich rgk lub pod
wskazany przez Ciebie adres. Zapewniamy sprawny transport krajowy i
zagraniczny oraz wysytke wedtug list adresowych.



MOBILITY & SERVICE

MOTORYZACJA | USLUGI

Deliver emotion with every package — sweets that
travel with your brand. In MOBILITY & SERVICE,
movement, on-time delivery and reliable servi-
ce matter most, and a small gesture can turn
a "technical touchpoint” into a positive experience.

ROLE OF ADVERTISING SWEETS

In this section, sweets serve three practical pur-
poses: they enhance the customer experience
(a pleasant add-on to a parcel, a service waiting
area, or a car handover), support loyalty and re-
peat visits (o thank-you after a service, during in-
spections, within loyalty programmes), and extend
the brand touchpoint — because items like mints,
mini chocolates or a snack bar often “travel on” in
a car, pocket or glovebox, reminding people of the
brand again and again.

AGENCY PERSPECTIVE

Priorities include building trust in the carrier/servi-
ce/dealer brand, strengthening loyalty, suppor-
ting upsell of additional services and delivering
clear, fast-to-grasp communication — because
customers are often “on the go". The best solu-
tions are logistically simple and easy to implement
across multiple touchpoints.

OCCASIONS TO GIVE
PROMOTIONAL SWEETS:

- car handover after service/repair, vehicle delivery
- test drives, new model launches, dealer events

- open days at dealerships and service centres,
corporate fleet events

+ road safety campaigns, seasonal tyre change
(summer/winter)

- e-commerce sales peaks (Black Week, holidays,
promotions) — “a sweet surprise in the parcel”

+ opening of a new branch, warehouse or logistics
hub

* transport & logistics fairs, fleet and logistics con-
ferences

+ loyalty programmes for drivers, couriers and
service customers

On the move with
your brand

Dostarczaj emocje w kazdym pakiecie — stody-
cze, ktoére towarzyszg marce w drodze. W dziale
MOTORYZACJA | USLUGI liczy sie ruch, termino-
wos¢ i niezawodna obstuga, a drobny gest potrafi
zamienic¢ ,techniczny kontakt” w pozytywne do-
Swiadczenie.

ROLA SEODYCZY REKLAMOWYCH

W tym dziale stodycze petnig trzy praktyczne
funkcje: podnoszq customer experience (mity do-
datek do paczki, poczekalni serwisu lub wydania
auta), wspierajq lojalnosé i powroty (gest po ustu-
dze, przy przeglgdach, w programach lojalnoscio-
wych) oraz wydtuzajq kontakt z markq — bo pro-
dukty typu minty, mini czekoladki czy baton czesto
Loodrézujg dalej” w aucie, kieszeni lub schowku
i regularnie przypominajg o firmie.

Z PERSPEKTYWY AGENCUJI

Priorytety to: budowa zaufania do marki prze-
woznika/serwisu/dealera, wzmacnianie lojalno-
$ci, wsparcie sprzedazy ustug dodatkowych oraz
spojne, szybkie w odbiorze dziatania — bo klient
jest czesto ,w biegu”. Najlepiej dziatajg rozwig-
zania proste logistycznie i tatwe do wdrozenia
w wielu punktach kontaktu.

OKAZJE DO WRECZENIA
StODYCZY REKLAMOWYCH:

- wydanie auta po serwisie lub naprawie, dostawa
samochodu

- jazdy testowe, premiery nowych modeli, eventy
dealerskie

+ dni otwarte salondw i serwisow, eventy flotowe
dla firm

» kampanie bezpieczenstwa na drodze, sezonowa
wymiana opon lato/zima

- piki sprzedazowe e-commerce (Black Week,
$wieta, wyprzedaze) — ,stodko w paczce”

- otwarcie nowego oddziatu, magazynu lub hubu
logistycznego

- targi TSL, konferencje flotowe i logistyczne

- programy lojalnosciowe dla kierowcow, kurierdw i
klientow serwisow

i
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MINI CHOCOLATE NAPOLITAIN 75 G

@l 759

5 2000 pes

40 x 34 x 7 mm
E@j‘: 8 months

0314/KIEROWNICA

=

YOUR TEXT

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT

STEERING WHEEL

@ 659

E% 100 pcs

0340/KIEROWNICA

DRAGEES PUSH THE BUTTON HANGER - WHEEL

@ so

E% 1000 pcs

182 x 132 x 15 mm
Cé': 8 months

140 x 70 x 8 mm
Eé': 12 months

ADVERT CARD - CHOCOLATE CAR

99 card: 40 x 80 mm

E[JDD 500 pcs E-@ 8 months

YOUR TEXT _

=
e

iR

GIFT BOX PRALINE
@l 2g (=] 65x65x20 mm
DDD 200 pcs E-@ 4 months

D D D

YOUR

YOURTEXT 5

ADVERTISING SWEETS PROMO CARD - SUPER MINI

'IOg 154x102x16mm

DC[]:] 200 pcs @ 12 months



..............

ADVERT CARD - CHOCOLATE BUS

10g card: 40 x 80 mm

DDD 500 pcs @ 8 months

FRUIT LOLLIPOP LOLLY HOLDER VAN

= M4 x 10 x 62 mm (with stick
79 approx. 114 x 10 x 110 mm)
DDD from 1000 pcs @ 12 months

0339/POLSKA

DRAGEES PUSH THE BUTTON - POLAND

Sg 140x70x8mm

DDD 1000 pcs @ 12 months

S
®

owr text

W W W

[CRCRCRORORC RO 7
[OROR - RONCRONORNE

BESPOKE CHOCOLATE CHOCOA4MAT BUS

@ ss9 (=] 175 x107 x15 mm

D% 100 pcs E-'é" 8 months

CANDY SET DISPLAY TRUCK MINI

SOg 55x47x115mm

D‘:I]j 300 pcs E-'é" 12 months

RORCRCR RORROROR )
6 |

ADVERTISING SWEETS SWEET BAG

159 87x70mm

C]DD 2000 pcs E-é'h 4-6 months
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0314/TRUCK

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT TRUCK

@ 59 (] 232x98x20 mm
Cé: 8 months

E% 100 pcs

T
YouR o YouR Y
1050 A1 |\ Logo

YOUR
L060

I o'e

SET OF SQUARE CHOCOLATES
IN A SHAPE ENVELOPE - TRAIN

@ 209 (—] 330x 88 mm
E@ 8 months

E% 200 pcs

7
o A4

SET OF ADVERTISING SWEETS DISPLAY
TRUCK MAXI

77 x 63 x 210 mm
Eé': 4-24 months

12-150 g

E% 100 pcs

0314P/SAMOLOT

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT
AIRPLANE PRINT

@ 59 (=] 232x98x 20 mm
C@ 8 months

E% 100 pcs

0003/0003A

CHEWING GUM BLISTER 6 PCS

(—] s8x58x10mm

C@ 12 months

66-84 g

DDD 500 pcs

SET OF ADVERTISING SWEETS DISPLAY
CONTAINER

1309 156x65x68mm
@ 12-24 months

[:% 100 pcs



BIZNES | FINANSE

Build relationships that last — sweets for brands
that value class and trust. In BUSINESS & FINAN-
CE, details matter: a professional tone, discretion
and the quality of interaction. These are meetings
where trust is built slowly, and a well-chosen ge-
sture can strengthen the relationship and make
the next step easier.

ROLE OF ADVERTISING SWEETS

In this section, sweets serve three practical pur-
poses: they highlight the importance of the rela-
tionship (an elegant meeting add-on, a VIP pack),
complete the experience without pushy pro-
motion (a subtle gesture after a meeting, training
session or contract signing), and support premium
communication (mailings with a report, thank-you
gifts, "thank you for your business”). Discreet bran-
ding and high-quality packaging reinforce what
matters most here: professionalism and attentive-
ness.

AGENCY PERSPECTIVE

Key priorities include retaining top clients, streng-
thening expert positioning, selling premium servi-
ces and standing out in a formal environment
where communication is often cautious and re-
gulated. Details matter — discretion and matching
the gesture to the level of the relationship.

OCCASIONS TO GIVE
PROMOTIONAL SWEETS:

* signing a credit, leasing, insurance or advisory
agreement

- strategic meetings with key clients and investors
+ industry conferences, tax and legal seminars,
investor roadshows

+ opening or rebranding of a bank branch, law firm
or advisory office

+ job fairs, career days, employer branding events
+ company anniversaries and partnership milesto-
nes with clients/B2B partners

+ holiday season and New Year — “thank you for
your business” packs

+ launches of funds, investment products or new
insurance programmes

Relationships that
pay off

A\

BUSINESS & FINANCE

Buduj relacje, ktére trwajg — stodycze dla ma-
rek, ktore stawiajg na klase i zaufanie. W dziale
BIZNES I FINANSE liczqg sie szczegoty: profesjonal-
ny ton, dyskrecja i jakos$¢ kontaktu. To spotkania,
w ktérych zaufanie buduje sie powoli, a dobrze
dobrany gest potrafi wzmocni¢ relacje i utatwic
kolejny krok.

ROLA SEODYCZY REKLAMOWYCH

W tym dziale stodycze petnig trzy praoktyczne
funkcje: podkreslajq range relacji (elegancki do-
datek do spotkania, pakiet VIP), domykajq do-
$wiadczenie bez nachalnej promociji (subtelny
gest po rozmowie, szkoleniu czy podpisaniu umo-
wy) oraz wspierajg komunikacje premium (wysyiki
z raportem, podziekowania, ,thank you for your
business”). Dyskretny branding i wysoka jakosc¢
opakowania wzmacniajg doktadnie to, co tu naj-
wazniejsze: profesjonalizm i uwaznose.

Z PERSPEKTYWY AGENCJI

Priorytety to: retencja kluczowych klientow, pozy-
cjonowanie eksperckie, sprzedaz ustug premium
oraz wyroznienie sie w sformalizowanym otocze-
niu, w ktorym komunikacja bywa ostrozna i regu-
lowana. Liczg sie detale, dyskrecja i dopasowanie
gestu do rangi relacji.

OKAZJE DO WRECZENIA
StODYCZY REKLAMOWYCH:

+ podpisanie umowy kredytowej, leasingowe;j,
ubezpieczeniowej lub doradcze;j

- spotkania strategiczne z kluczowymi klientami
i inwestorami

- konferencje branzowe, seminaria podatkowe
i prawne, roadshow inwestorskie

« otwarcie lub rebranding oddziatu banku, kance-
larii, biura doradczego

« targi pracy, dni kariery, eventy employer brandin-
gowe

« jubileusze firm i rocznice wspdtpracy z klientami/
partnerami B2B

- okres swigteczny i Nowy Rok — pakiety ,thank you
for your business”

« premiery funduszy, produktow inwestycyjnych lub
nowych programow ubezpieczeniowych
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DDD 500 pcs

36g

E% 500 pcs

30g

E% 100 pcs

@ 40 mm
K@j‘: 8 months

105 x 36 x 16 mm
E-é': 8 months

95 x 107 x 16 mm
@ 8 months

BOg

E[]jD 100 pcs

20g

CFEJ 100 pcs

1459

E?D from 50 pcs

192 x 65 x 22 mm
@ 8 months

185 x 85 x 34 mm
@ 4 months

153 x 88 x 45 mm
@ 6 months
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20g card: 40 x 80 mm 90g 145 x 145 x 50 mm

DDD 500 pcs @ 6 months GDD 50 pcs E-C‘:? 4 months

g 142 x 138 x 23 rmm 749 70 X102 x 28 mm

DDD 100 pcs @ 6 months DDD 100 pcs @ 4 months

140g @190 mm, h 42 mm 151g 195 x 195 x 40 mm
DDD 50 pcs @ 6 months C]DD 50 pcs E-é" 4 months
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10g 35x25x15mm 12g 29x29x29mm

E% 500 pcs E-C‘:? 4 months E[ljD 300 pcs @ 4 months

YOUR
LOGO

10g 85x85><18mm Bég 55><190x30mm

E% 200 pcs E@? 4 months I:‘|:ID 100 pcs @ 8 months
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TECHNOLOGY & COMMUNICATION

TECHNOLOGIA | KOMUNIKACJA

Modern brands love sweets too — because where
technology meets emotion, experience matters.
In TECHNOLOGY & COMMUNICATION, sweet gi-
veaways help translate pixels and megabytes into
real connections with users, customers and part-
ners.

ROLE OF ADVERTISING SWEETS

In this section, sweets serve three practical pur-
poses: they increase engagement (encouraging
people to stop by a stand, join an activation or
talk after a presentation), support product recall
(app/service name plus a short message on the
packaging), and connect online with offline — for
example through a QR code leading to a landing
page, app download, trial access or registration.

AGENCY PERSPECTIVE

Typical goals include supporting product laun-
ches, increasing brand awareness, building com-
munities around services, activating partners/
resellers and running recruitment campaigns. The
“wow" effect matters, but so does consistency
with the brand's digital character and fast imple-
mentation.

OCCASIONS TO GIVE
PROMOTIONAL SWEETS:

+ launches of apps, games and telecom services
« IT conferences, tech trade fairs and industry
expos

hackathons, developer meetups, coding
workshops
* migration and upgrade campaigns, number por-
ting initiatives
- partner/reseller events and product trainings
« recruitment events and career days in T, intern-
ship programmes
« company anniversaries and key service milesto-
nes

Innovation you
can taste

Nowoczesne marki tez lubig stodycze — bo tam,
gdzie technologia spotyka emocije, liczy sie do-
$wiadczenie. W dziale TECHNOLOGIA |1 KOMU-
NIKACJA stodkie gadzety pomagajq przetozyc
piksele i megabajty na realny kontakt z uzytkow-
nikami, klientami i partnerami.

ROLA SEODYCZY REKLAMOWYCH

W tym dziale stodycze petnig trzy praktyczne
funkcje: zwiekszajg zaangazowanie (zacheca-
jg do podejscia na stoisku, udziatu w aktywagciji,
rozmowy po prezentacj), wspierajg zapamigta-
nie produktu (nazwa aplikacji/ustugi + krotki ko-
munikat na opakowaniu) oraz tgezq $wiat online
z offline — np. przez QR kod kierujgcy do landing
page'a, pobrania aplikacji, triala lub rejestracii.

Z PERSPEKTYWY AGENCUJI

Najczestsze cele to: wsparcie premiery produktu,
zwiekszenie rozpoznawalnosci, budowa spotecz-
nosci wokot ustug, aktywizacja partneréw/resel-
lerow oraz dziatania rekrutacyjne. Liczy sie efekt
wow”, ale rownie wazna jest spdjnose z cyfrowym
charakterem marki i szybkie wdrozenie.

OKAZJE DO WRECZENIA
SEODYCZY REKLAMOWYCH:

« premiery aplikacji, gier i ustug telekomunikacy;j-
nych

 konferencje IT, targi technologiczne, branzowe
expo

- hackathony, meetupy developerskie, warsztaty
codingowe

» kampanie migracji do nowych pakietéw, upgra-
de'u ustug, przenosin numeréw

- eventy partnerow i resellerow, szkolenia produk-
towe

« rekrutacje i dni kariery w IT, programy stazowe

* jubileusze firm technologicznych i rocznice klu-
czowych ustug

&

|



YOUR LOGO

YOUR TEXT YOUR TEXT
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CHOCOLATE SHAPE BUTTON 30 G BESPOKE CHOCOLATE CHOCOLATE NOTEBOOK
@ 304 (] 95x106x 15 mm @ mog (=] 205x 140 x 18 mm
E% 100 pcs E@? 8 months E% 200 pcs E-@ 8 months

YOUR LOGO

YOUR LOGO

YOUR TEXT

YOUR TEXT

0314/DUCK 0314P/ZAROWKA

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT DUCK BESPOKE CHOCOLATE CHOCOA4MAT LIGHT BULB
PRINT

659 [E]182x132x15mm 65g 8182x132x15mm

E% 100 pcs E@? 8 months DDD 100 pcs E-@ 8 months

YOUR LOGO

b

YOUR TEXT

SET OF CHOCOLATES GAMING BLOCKS ADVERTISING SWEETS PROMO SLIM

509 135 x 135 x 15 mm 30-70 g @ 55 mm, h 88 mm

E% 100 pcs E@? 8 months [:% 200 pcs @ 4-12 months




PRALINES CHOCOSTAMP PRINT 3 PCS

2559 95 x 106 x 16 mm

DDD 100 pcs @ 4 months

ADVERTISING SWEETS SWEET POPCORN
CLASSIC BOX

@ 29 E]60x70x106mm

DDD 100 pcs @ 6 months

BRAND ME! MINTS MIDI CLIC CLAC TIN

209 ®54mm,h20mm

DDD 250 pcs @ 12 months

0314/SMARTPHONE

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT
SMARTPHONE

@ ss9 (] 175x107 x15 mm

[j% 100 pcs E-'é" 8 months

ADVERTISING SWEETS SEEDS&NUTS BAG

25-359g 60 x 32 x 128 mm

DDD 200 pcs E-'é" 6 months

Innovation you
can taste
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EXPLORE OUR COUVERTURES AND CHOOSE THE FLAVOUR THAT FITS YOUR PROJECT BEST.

Milk 33% cocoa
Dark 72% cocoa

classic, creamy, with caramel notes
klasyczna, kremowa, karmelowe nuty bold, intense, with deep cocoa character

intensywna, wytrawna, gteboki smak kakao
Dark 57% cocod m

White 27% cocod butter

balanced, silky, with a gentle fruity note
zbalansowana, aksamitna, delikatnie owocowa

M

Caramel 30% cocoa butter

creamy, milky, subtly vanilla
kremowa, mleczna, subtelnie waniliowa

Ruby 47% ruby cocoa

fruity, fresh, naturally ruby colour

Milk with honey 33% cocoa
owocowa, $wieza, naturalnie rubinowa barwa

smooth milk chocolate with a natural honey note
mleczna z naturalng nutg miodu

Milk, no added sugar 33% cocoa

f & toffee & cream, with an optional hint of salt
j toffi i Smietanka, opcjonalnie lekko stona kropka

classic milk profile, with no added sugar
klasyczny profil mleczny, bez dodatku cukru

FAIRTRADE-CERTIFIED CHOCOLATE

It helps you communicate responsible sourcing in a clear, /*
credible way — valued by conscious customers and ESG-
focused stakeholders.

Milk 33% cocoa Dark 72% cocoa

To dla Twojego klienta czytelny i wiarygodny sygnat
odpowiedzialnego pochodzenia surowcow — wazny dla
Swiadomych odbiorcéw i dziatar ESG.
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0530D 0474C/SPORT

ADVERT CARD - CHOCOLATE BALL PRALINE SWEET SPHERE HOLDER - CIRCLE

@ 99 (] card: 50 x 50 mm @ 12 (=] 65x72x28 mm

o 500 pcs 73 8 months 0 200 pcs 7Y 4 months
) (G oo G

YOUR TEXT

0259 0314/T-SHIRT

CHOCOLATE SHAPE BALL IN A BOX BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT T-SHIRT

@ 309 (] s5x55x 68 mm [l 650 (=] 182132 15 mm

E% 100 pcs E@? 8 months DE&] 100 pcs E-@ 8 months

& You

ROC 0f -omrcrocon
STy L

-2 A PROTEIN

A )x t 40%) =

ENERGY CHOCOLATE BAR 40 G PROTEIN CHOCOLATE BAR WITH FILLING 70 G

@ 404 (—] 165x 38 x 20 mm @ 709 (=] mox75x10mm

E% 200 pcs E@? 8 months [:% 100 pcs @ 4 months



‘o

0059/SPORT

FRUIT LOLLIPOP MINI
LIZAK OWOCOWY MINI

= ) 52x65mm (52 x TI0 mm
79 . with a stick)
DDCI 3500 pcs @ 12-24 months

PUSH THE BUTTON - BALL
DRAZETKI PUSH THE BUTTON - PILKA

59 B140x70x8mm

E?D 1000 pcs @ 12 months

ADVERTISING SWEETS BANANA CHIPS
SLODYCZE REKLAMOWE CHIPSY BANANOWE

@ 300 (—] @63mm, h63mm

IZ% 200 pcs @ 6 months

T-SHIRT TIN

PUSZKA T-SHIRT

18-24 g 60 x 65 x 16 mm
C% 200 pcs @ 12-24 months

~_ENERGy ~

- CuAmana =
- - PINEAPDLE

ADVERTISING SWEETS ENERGY SWEETIE BAG
StODYCZE REKLAMOWE ENERGY SWEETIE BAG

339 885x70x40mm

[:']:[]j 300 pcs @ 12 months

YOUR

LOGO

YOUR TEXT

PROTEIN BAR
StODYCZE REKLAMOWE BATON PROTEINOWY
359 B 160 x70 x 18 mm

C% 200 pcs Cé" 6 months
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PERSONALISATION THAT MATTERS

Your project can be exactly the way you need it
— tailored to the occasion, the campaign and your
client's brand style.

Customise in 3 areas:

PERSONALIZACJA, KTORAMAZNACZENIE

Projekt moze by¢ doktadnie taki, jakiego potrzebujesz
— dopasowany do okazji, kampanii i stylu marki
Twojego klienta.

Personalizujesz w 3 obszarach:

2. PACKAGING | OPAKOWANIE

- structure & format: from standard packs to custom
die-cut and layout

« paper & finish: white / kraft / ecru ("grass”) — alll
FSC® certified

+ eco options: R-PET inserts, compostable films, paper
lollipop sticks

- zero waste: tins, drawer-style boxes, jars

+ konstrukcja i forma: od standardu po wykrojnik

i uktad na zamowienie

- papier i wykonczenie: biaty / kraft / ecru (,trawny”)

— wszystkie papiery z certyfikatem FSC®
rozwigzania eco: R-PET, folie kompostowalne,

papierowe patyczki do lizakéw

- zero waste: puszki, pudetka typu szufladka, stoiki

1. PRODUCT | PRODUKT

- sweets selection: chocolates, pralines, nuts, dragees,
candies, lollipops, gums, biscuits

- flavour: choose couverture and add fillings/toppings
+ shape: custom moulds (small or large)

+ on-product branding: embossing or direct printing
with edible, food-safe inks

« wybor stodyczy: czekoladki, praliny, bakalie, drazetki,

cukierki, lizaki, gumy, ciastka

* smak: kuwertura + dodatki, posypki i nadzienia

« ksztatt: indywidualna forma (mata lub duza)
branding na produkcie: ttoczenie lub nadruk

jadalnymi, bezpiecznymi tuszami

3. EXTRAS | DODATKI

+ inserts & cards: greetings, thank-yous, campaign
messages

-info elements: QR codes, labelsincl. eco/certification
markings

+ branding add-ons: logo ribbon, logo tissue paper,
personalised inserts

wktadki i karnety: zyczenia, podziekowania,
komunikat kampanii
- elementy info: QR kody, oznaczenia (takze eco/
certyfikaty)
+ dodatki brandingowe: wstgzka z logo, pergamin
z logo, personalizowane inserty

Our Sales Team is at your disposal
— we'll guide you step by step.

Dreaming of a truly unique sweet project?
Tell us about it!

Nasz Dzial Sprzedazy jest do Twojej dyspozyciji —
chetnie doradzi i przeprowadzi przez caty proces
krok po kroku.

Marzy Ci sie zupetnie niestandardowy stodki projekt?
Koniecznie nam o tym opowiedz!
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ADVERT CARD - CHOCOLATE FISH
ADVERT CARD - CZEKOLADOWA RYBKA

109 card: 40 x 80 mm

C% 500 pcs Eéh 8 months

ADVERT CARD - CHOCOLATE CROISSANT
ADVERT CARD - CZEKOLADOWY ROGALIK

129 E] card: 40 x 80 mm

CI]jD 500 pcs Eéh 8 months

0314/POLSKA

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT POLAND
CZEKOLADOWY KSZTALT CHOCO4MAT POLSKA

@ 659 (] 135x135 x 15 mm

C[]:[]:I 100 pcs E'é‘ 8 months

SET OF CHOCOLATES CHOCOLATE FISH
ZESTAW CZEKOLADEK CZEKOLADOWE RYBKI

@l 609 (=] 265 x125x20 mm

DDD 100 pcs @ 8 months

YOUR TEXT

&

= oy B
N )

A BAG OF CHOCOLATE CROISSANTS
ZESTAW CZEKOLADEK )
TOREBKA CZEKOLADOWYCH ROGALIKOW

= 106 x 55 x 200 mm
1089 (with a handle)

D% 100 pcs @ 8 months

BESPOKE CHOCOLATE EIFFEL TOWER
CZEKOLADOWY KSZTALT WIEZA EIFFLA

@ 659 (=) 175 %107 x 15 mm

[:% 100 pcs E—é" 8 months



SWEET TRIP ADVERTISING SWEETS
StODYCZE REKLAMOWE SWEET TRIP

ok.9-16 g 80 x 70 x 20 mm
DDCI 300 pcs @ 6-12 months

0GR %%§§§

® @

PRALINES DELIGHTFUL TENEMENT HOUSES 6 PCS
PRALINY ROZKOSZNE KAMIENICZKI 6 SZT.

@ 729 (] 55x190x 30 mm
E?D 200 pcs @ 4 months

® W

) YOUR

& {L10Go

YOUR TEXT

0562/TRAVEL

ADVERTISING SWEETS PROMO CARD - MINI
SLODYCZE REKLAMOWE PROMO CARD - MINI

@ 209 (=] 154 %102 x 18 mm

Ig]l:l 200 pcs @ 12-24 months

YOUR
LOGO

YOUR TEXT

B @

SET OF CHOCOLATES FRAME BOX MINI 4 PCS
ZESTAW CZEKOLADEK FRAME BOX MINI 4 SZT.

@ 200 (=] 100 x105 x 18 mm

C% 200 pcs @ 8 months

PRALINES SWEET DUMPLINGS 4 PCS
PRALINY StODKIE PIEROGI 4 SZT.

@ s6s (=] 120x120 x 20 mm
[:% 100 pcs @ 4 months
L] gre Ny
= L ey :7
2

ADVERTISING SWEETS SLIDE BOX MINI TIN
StODYCZE REKLAMOWE PUSZKA SLIDE BOX MINI

10-12g (=] 60x34x 11 mm

C% 250 pcs E'é" 12 months
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CHEWING GUM BLISTER 12 PCS
GUMY DO ZUCIA W BLISTRZE 12 SZT.

13,2-168 9 58 x 117 x 10 mm

C% 500 pcs @ 12 months

TEA HOUSE 40 G

HERBATA TEA HOUSE 40 G

@ g (] 150 x 56 x 56 mm
C‘]jD 100 pcs E@ 12 months

TEA HOUSE 30 G
HERBATA TEA HOUSE 30 G
@ 309 (] 200 x 45 x 48 mm
DDD 100 pes @ 12 months
4
4
YOUR
LOGO wa
W
®
LA
= M
oy 11
sz .Q =
C—_—
TEA HOUSE 50 G
HERBATA TEA HOUSE 50 G
@ sog E]180x66x92mm

DDQ 50 pes E@ 12 months
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GASTRONOMY & HOSPITALITY

GASTRONOMIA | HOTELARSTWO

In hospitality, taste and details matter. Sweets can
be a small welcome gesture, a thank-you after
a meal, or a thoughtful add-on with the bill.
In GASTRONOMY & HOSPITALITY, it's these small
touches that create a sense of quality — from the
first hello to the final goodbye.

ROLE OF ADVERTISING SWEETS

In this section, sweets serve three practical purpo-
ses: they complete the guest experience (a mini
chocolate with the bill, a praline as a welcome,
a sweet note after a meal), strengthen the ve-
nue's image (consistent packaging, quality and
aesthetics — like a chef's signature), and encoura-
ge return visits and recommendations — because
a smalll gift is easy to remember and often ends up
in photos and post-visit conversations.

AGENCY PERSPECTIVE

Key goals include standing out in a crowded
market, building loyalty and creating repeata-
ble, “Instagrammable” brand details — from the
plate and menu to social media communication.
The best solutions are easy to implement in da-
ily service, and scale well for events and seasonal
campaigns.

OCCASIONS TO GIVE
PROMOTIONAL SWEETS:

+ opening or rebranding of a restaurant, bar, café
or hotel

« tasting dinners, chef's table experiences, food
festivals

+ weddings, communions, banquets, corporate
events

+ hotel conference and incentive packages

» holidays (Christmas, Easter), New Year's Eve, car-
nival events

+ Valentine's Day, Women's Day, Mother's Day, ve-
nue anniversaries

- outdoor season, open-air events, food truck fe-
stivals

« loyalty programmes and “refer a friend" campa-
igns

Flavour, hospitality,
experience

W gosécinnosci liczy sie smak i detale. Stodycze
mogg by¢ matym gestem na powitanie, podzie-
kowaniem po positku albo dodatkiem do rachun-
ku. W dziale GASTRONOMIA | HOTELARSTWO
to wiasnie takie drobiazgi budujg wrazenie jakosci
— od wejscia az do wyjscia.

ROLA SEODYCZY REKLAMOWYCH

W tym dziale stodycze petnig trzy praktyczne
funkcje: domykajq doswiadczenie goscia (mini
czekoladka do rachunku, pralinka na powitanie,
stodki akcent po positku), wzmacniajg wizerunek
miejsca (spojne opakowanie, jakosc¢ i estetyka ,jak
podpis szefa kuchni”) oraz zachecajg do powrotu
i polecen — bo maty upominek jest tatwy do za-
pamietania i chetnie trafia na zdjecia oraz do roz-
mow po wizycie.

Z PERSPEKTYWY AGENCJI

Kluczowe cele to wyrdznienie lokalu w ttumie,
budowa lojalnosci oraz tworzenie powtarzal-
nych, ,instagramowych” detali spdjnych z markg
— od talerza i menu po komunikacje w social
mediach. Najlepiej dziatajg rozwigzania proste
do wdrozenia w codziennej obstudze oraz w even-
tach i sezonowych akcjach.

OKAZJE DO WRECZENIA
StODYCZY REKLAMOWYCH:

- otwarcie lub rebranding restauracji, baru, ka-
wiarni lub hotelu

- kolacje degustacyjne, chef's table, festiwale
smakow

- wesela, komunie, bankiety, eventy firmowe

- pakiety konferencyjne i incentive w hotelach

- $wieta (Boze Narodzenie, Wielkanoc), Sylwester,
bale karnawatowe

- Walentynki, Dzienn Kobiet, Dzien Matki, rocznice
lokalu

- sezon ogrodkow, imprezy plenerowe, food truck
festivals

- programy lojalnosciowe ,staty gos¢”, akcje ,po-
le¢ znajomemu”
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ADVERTISING CANDY MINI BASIC

@ 259 (=] 50x15mm
g from 25 kg (G 12-26 months
YOUR LOGO
skt
“ e
—_—
R a 5

ADVERTISING COOKIE MINI OATMEAL COOKIE
WITH CHOCOLATE CHIPS

4y 70 x 40 mm
E% 2000 pcs E@? 4 months
YOUR LOGO
Wiank Yo

SNACK BAG
7-10g 87 x 70 mm
E% 2000 pcs E@? 6 months

YOUR LOGO

hank ffoue

CHEWING GUM - GUM PACK

[CIRAE (=] 45x25mm
E'% 5000 pcs E-é" 12 months
YOUR LOGO
Thank Yo

ADVERTISING SWEETS DELICACIES SACHET

2pcs 60><70mm
C% 2000 pcs E-é" 6 months
YOUR LOGO
Ueank Yo

ADVERTISING SWEETS SWEET POPCORN BAG

10g 87><70mm

Cl]:]D 1500 pcs E-é'h 4-6 months



YOUR 1LOGO

Tk ifo

MINI SQUARE CHOCOLATE 5 G

@ 59 (=) 37x37x4mm
DDD 2000 pcs @ 8 months
=]
YOUR LOGO

YOUR TEXT
o~

YOUR
LOGO

MINI CHOCOLATE PUSH THE CHOCO BUTTON
HEART PRINT

@l 59 (=) 140x70x8mm
DDD 1000 pcs @ 8 months
=
YOUR LOGO

YOUR TEXT

VELVET HEART PRALINE

22 your LoGo

SET OF SQUARE CHOCOLATES IN A SHAPE
ENVELOPE - HEART

209 176 x 200 mm

DDD 200 pcs E-é'h 8 months

=

YOUR
LOGO

YOUR YOUR YOUR YOUR
LOGO LOGO LOGO LOGO
0282A

SET OF MAILING CHOCOLATES HEART PRINT

@ 309 (=] 210x140 x12mm

DDD 250 pcs E-é'h 8 months

YOUR N
LOGO o g

'YOUR TEXT

DECADENCE PAUSE COLLECTION 4 PCS

10g

DDD 200 pcs

59 X 74 x 52 mm
@ 4 months

369

C]DD 100 pcs

55 x190 x 30 mm
@ 8 months
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£3 YOUR LOGO

A |4

= ) flyer: 97 x 97 mm (with stick
/9 . approx. 97 x 13 mm)

E% from 1000 pcs E-C‘:? 12 months

E3 vour LoGo

@

YOUR Text

12-13 g 67 x 32 x 50 mm

E% 200 pcs E@? 6 months

= LOGO = LoGo (=1

JUR YOUR YOUR
2Go LOGO LOGO

FAYQUR £=YQUR =

12g 150x40mm

E[ljD 1000 pcs @ 4 months
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0451A 0339/I LIKE IT

FRUIT LOLLIPOP LOLLY HOLDER DRAGEES PUSH THE BUTTON - LIKE IT
LIZAK OWOCOWY LOLLY HOLDER DRAZETKI PUSH THE BUTTON - LIKE IT
GRE A @ s
C% from 1000 pcs E@? 12 months DDD 1000 pcs @ 12 months

YOUR LOGO

METON R ECRUT & SUCESS

MANAGEWEN e COMMUNCATION

s AUMAN RESOURCE e

= EMPLOYEE CORPORATE s

HIIMAN RESOURGE LEADERSHp

ADVERTISING COOKIES LOGO COOKIE PACK 3 PCS TEA SET IN AN ENVELOPE 2 PCS
CIASTKA REKLAMOWE LOGO COOKIE PACK 3 SZT. ZESTAW HERBAT W KOPERCIE 2 SZT.
@l 219 (] 100 x 68 x 20 mm [l 289 (=] 165x80 x8 mm
DDD 200 pcs Eéh 6 months D% 250 pcs @ 12 months

YOUR LOGO

ADVERTISING SWEETS SESAME DELIGHT MINI HOT CHOCOLATE

StODYCZE REKLAMOWE GORACA CZEKOLADA MINI

SEZAMOWA PRZYJEMNOSC

@ 309 (—] 60x32x128mm @ 24 (—) @63 mm, h63mm

DC[]] 200 pcs E':h 6 months [:% 200 pcs E—é" 6 months




MANAGER _ . ¥
CORPORATION ']
* MANAGEMENT RESOURCE = £

PLOYEE 5 CORPORATE ™
& RECRUTMENT

CHOCOLATE LOLLIPOP MOUSTACHE
CZEKOLADOWY LIZAK WASY

@ 2549 (=] 130x205x20 mm
DDCI 200 pcs @ 8 months

=8 Jo
E TEAM LEADERSHIP  SYEES 1)1 AN RESOURCE

0378/PUZZEL

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT MINI PUZZLE
CZEKOLADOWY KSZTALT CHOCO4MAT MINI PUZZEL

BOg B108x95x15mm
@ 8 months

5 200 pes

YOUR LOGO

Ly &
&
e R
+ HUMAN RESOURCE
B L i

0314P/CHMURKA

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT CLOUD PRINT
CZEKOLADOWY KSZTALT CHOCO4MAT
CHMURKA PRINT

@ esa (=] 182x 132 x 15 mm
@ 8 months

Ig]l:l 100 pcs

m%s

YOUR LOGO

CHOCOLATE LOLLIPOP R'O‘SE
CZEKOLADOWY LIZAK ROZA

@l 259 (=) 130x205x 20 mm
CI]:]D 300 pcs @ 8 months

YOUR LOGO

SET OF CHOCOLATES PUZZLE PRINT 12 PCS

ZESTAW CZEKOLADEK Z NADRUKIEM PUZZLE 12 SZT.

@ s00 (] 135137 x 15 mm
E—é 8 months

B 100 pes

ADVERTISING SWEET PACK MINI
ZESTAW StODYCZY REKLAMOWYCH
SWEET PACK MINI

= 29-41g
250-330 ml
The package contains a fresh

0
Qg S0 pes e product with a short shelf life.

[E] 235x 75 x 75 mm
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ADVERTISING CANDY HEART CANDIES
CUKIEREK REKLAMOWY HEART CANDIES

@ 39 (=] 50x25mm

DDCI from 25 kg @ 12-24 months

YOUR ”
LOGO

Your text

CHOCOLATE LENTILS WITH PRINT
BRAND ME! SWEET BAG
CZEKOLADOWE LENTILKI Z NADRUKIEM
BRAND ME! SWEET BAG

5pcs 887x70mm

E?D 2000 pcs @ 6 months

. YOUR
i LOGO

Your text

FRUIT LOLLIPOP LOLLY HOLDER
LIZAK OWOCOWY LOLLY HOLDER

= 55 x 10 x 70 mm (with stick
79 approx. 55 x 10 x 120 mm)
E?]D from 1000 pcs @ 12 months

ADVERTISING CANDY PIXEL
CUKIEREK REKLAMOWY PIXEL

Ly 60 x 20 mm
& from 25 kg (G 12-24 months

PUSH THE BUTTON - FLOWER
DRAZETKI PUSH THE BUTTON - KWIATEK

Sg E]140x70x8mm

C% 1000 pcs @ 12 months

YOUR
LOGO

Your text

PUSH THE BUTTON CHEWING GUM 5 PCS
GUMY DO ZUCIA PUSH THE BUTTON 5 SZT.

557 (=] 70x 140 mm

C% 500 pcs E'é" 12 months

—
-
Ll
x
<
(7]
Ll
<
(%)




i LOGO

> Your text
/ *hA

JELLY PACK ADVERTISING SWEETS SWEET BAG MINI
@l 559 (=] 65x35mm @l 10g (=] 70x70 mm
E% 2000 pcs E@? 6 months DDD 1500 pcs E-@ 4-6 months

Your text

ADVERTISING SWEETS SWEET VOUCHER CHOCO CHIP COOKIE

@] 3109 (—] 100 x60 x 10 mm [ORE (] 105x 65 mm

0 500 pcs 73 6-12 months o 2000 pcs 73 6 months
0o 0O




EVENTS & EXPERIENCE

EVENTY | WYDARZENIA

In EVENTS & EXPERIENCE, emotions and details
create the atmosphere. Personalised sweets hi-
ghlight the character of an event, engage parti-
cipants and leave a pleasant, memorable impres-
sion.

ROLE OF ADVERTISING SWEETS

In this section, sweets serve three practical purpo-
ses: they strengthen the first impression (welcome
gifts, registration moments, gift bags), increase
traffic and engagement (stands, contests, gamifi-
cation, sampling), and close the experience after
the event (thank-you gifts for attendees, spe-
akers, partners and the team). With full persona-
lisation, it's easy to match the event theme, visual
identity and desired “premium” level.

AGENCY PERSPECTIVE

Typical goals include building a consistent brand
experience, increasing on-site interaction and
creating elements participants genuinely remem-
ber (and like to share). The best solutions are quick
to distribute, visually striking and easy to plug into
the event scenario.

OCCASIONS TO GIVE
PROMOTIONAL SWEETS:

- registration / welcome gift

« gift bags for attendees

+ VIP gifts and speaker sets

* giveaways at a trade show stand

* networking zones and meeting rooms

- contests, gamification, sampling / tastings

* partner zones and sponsor activations

- post-event thank-yous (attendees, partners,
team)

Meet the world
sweefly

W dziale EVENTY | WYDARZENIA liczg sie emocje
i detale, ktore budujg atmosfere. Personalizowa-
ne stodycze podkreslajg charakter wydarzenia,
angazujg uczestnikéw i zostawiajg po sobie przy-
jemne, zapamietywalne wrazenie.

ROLA SEODYCZY REKLAMOWYCH

W tym dziale stodycze petnig trzy praktyczne
funkcje: wzmacniajq pierwsze wrazenie (welcome
gift, rejestracja, gift bag), zwiekszajq ruch i zaan-
gazowanie (stoisko, konkursy, grywalizacja, sam-
pling) oraz domykajq doswiadczenie po evencie
(podziekowania dla uczestnikéw, prelegentow,
partneréw i zespotu). Dzieki personalizacji tatwo
dopasowac je do tematu wydarzenia, identyfika-
cji wizualnej i poziomu ,premium”.

Z PERSPEKTYWY AGENCUJI

Najczestsze cele to budowanie spdjnego brand
experience, zwiekszenie interakcji na miejscu oraz
tworzenie elementéw, ktére uczestnik realnie za-
pamieta (i chetnie pokaze dalej). Najlepiej spraw- ""T'
dzajq sie rozwigzania szybkie w dystrybugcji, wy- -
raziste wizualnie i tatwe do wpiecia w scenariusz
wydarzenia.

OKAZJE DO WRECZENIA
SEODYCZY REKLAMOWYCH:

* rejestracja / welcome gift

- gift bagi dla uczestnikéw

+ upominki VIP i zestawy dla prelegentow

* rozdawki na stoisku targowym

- strefy networkingu i sale spotkan

» konkursy, grywalizacja, sampling / degustacje

« strefy partneréw i aktywacje sponsorskie

+ podziekowania po evencie (uczestnicy, partne-
rzy, zespol)
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MINI SQUARE CHOCOLATE 5 G
MINI CZEKOLADKA KWADRATOWA 5 G

@ s (=] 37x37x4mm
@Bmonths

55 2000 pes

0100/SMOQOTHIE

ADVERTISING CANDY SMOOTHIE PIXEL
CUKIEREK REKLAMOWY SMOOTHIE PIXEL
4y (—] 60x20 mm

E@ 12-24 months

E% from 25 kg

YOUR LOGO

GLAZED GINGERBREAD WITH LEMON FLAVOR
TORUNSKIE PIERNIKI - PIERNIK Z LOGO
CYTRYNOWY W LUKRZE

Qg 92><37mm

E% 2000 pcs E@? 4 months

YOUR TEXT

PROMO CARD CHOCOLATE BAR10 G
PROMO CARD MINI TABLICZKA 10 G

1Og 154x102x8mm

D%J 500 pcs E-@ 8 months

CANDY SET SMART JAR MAXI
ZESTAW CUKIERKOW REKLAMOWYCH
SMART JAR MAXI

400g (=] 100 x130 x 130 mm

[:IDD 100 pcs E-@ 24 months

0370P/KOLO

BESPOKE CHOCOLATE CHOCO4MAT MINI
CIRCLE PRINT WITH CARD

CZEKOLADOWY KSZTALT CHOCO4MAT MINI
KOLO PRINT Z WIZYTOWKA

30g 108x95x'|5mm

[:% 200 pcs @ 8 months
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ADVERTISING SWEETS SWEET PILLOW - SQUARE ADVERTISING SWEETS MINT VOUCHER

11-28 g 58 x 58 mm 8g 100 x 60 x 10 mm

DDD 2000 pcs @ 12 months [j% 250 pcs E-'é" 12 months

+

YOUR
LOGO

—ﬁ’.,‘ TSR gz. YOUR TEXT
YOUR TEXT BT 8 R
\ S e eaF LA 3

+

0433A/0433B/0433C

MUESLI CEREAL BAR ADVERTISING SWEET PACK MINI

09 (=) o x70x18 mm L, 235 75 75 mm

E‘é," The package contains a fresh

] 0
0D 200pes E@ 6 months 0D S0pes product with a short shelf life.

¢ 55 $ 55
3 89 § o8
S Nokr

0Y,
&n

ADVERTISING SWEET PACK MIDI ADVERTISING SWEET PACK MAXI

== 40-70g — 66-Tib g —
250-330 ml 235x145x 80 mm 250-330 235 x 145 x 80 mm

0 The package contains a fresh 0 The package contains a fresh
Qo S0pes e product with a short shelf life. 0D S0pes e product with a short shelf life.




[EN] Don't waste time searching.
Here's a quick solution.

We have prepared a product index to help you naviga-
te the catalogue efficiently and go straight to the right
pages — without having to browse through the entire
publication.

The index is organised into:

- categories (e.g. chocolate, nuts, dragees, sweets),

+ subcategories (e.g. bars, gift Sets, mini formats
and more).

This way, you can find within seconds:

* the exact product type you are looking for (e.g. mini
chocolates, bars, gift sets),

* the page numbers where each subcategory appears
— even if it is featured across multiple sections.

If you know what you need (type, format, budget)
— the index will guide you directly to the right pages.

[PL] Nie traé czasu na szukanie.
Tutaj znajdziesz szybkie rozwiqgzanie.

Przygotowalismy indeks produktéw, ktory utatwia szyb-
kie poruszanie sie po katalogu i pozwala od razu trafi¢
na wiasciwe strony — bez potrzeby przeglgdania catej
publikacji.

Indeks jest podzielony na:
- kategorie (np. czekolada, bakalie, drazetki, cukierki),
- podkategorie (np. tabliczki, zestawy, miniiinne formaty).

Dzieki temu w kilka sekund znajdziesz:

« konkretny typ produktu (np. mini czekoladki, tabliczki,
zestawy),

* numery stron, na ktérych dany produkt wystepuje
— nawet jesli pojawia sie w wielu dziatach.

Jedli wiesz, czego szukasz (format, rodzaj, budzet)
— indeks poprowadzi Cie prosto do wiasciwych stron.

DELICACIES

]2 1, 35,39, 50, 52
COOKIES

SINGLE .ot 8,10, 19, 35, 50, 58, 60
723 10,15, 34, 52, 54
CANDIES

DISPLAY oot 15,16, 22, 27,31, 32
SINGLE ..o 9,19, 50, 57, 60
]2 43, 60
CHOCOLATES

BAR wovtrrersnssssessesssss st 18, 42, 43
BESPOKE 10, 12, 16, 22, 24, 26, 27,30, 31, 32, 38, 39, 42, 46, 55
BESPOKE PRINT....ccccrmvrrrrnn 8,14,18, 22, 24, 32, 38, 55, 60
LENTILS coevernrserersssssessesssssssssssssessessnsssessessnssnesn 23,57
LOLLIPOP oevtvtercrsrssessesssssessesssssssssssssessessssssssessnes 55
11N P 16, 11,16, 19, 27, 30, 34, 42, 46, 51, 60
TN N 19,23, 31, 51
CHOCOLATE BAR.c.covrrvrrsrssersersessessie 1,12, 14,18, 42
PRINT SET evtrtererssrsersersnssessessnsesens 10, 23, 34, 51, 55
723 S 10,11, 16, 23, 27, 32, 36, 38, 46, 47,51, 54
PASTILLES

123 S 9,11,12,15, 23, 26, 30, 31, 43, 47, 54, 57, 61
CHEWING GUMS

] N T 9,24, 50, 61
23 O, 14,15, 22, 32, 39, 43, 48, 57
TEAS

]2 24, 48,54
LOLLIPOPS

LOLLIPOP .o 8,14, 22, 31,43, 52, 54, 57
CONFERENCE SETS

]2 N 55, 61
PRALINES

SINGLE ..o 18, 30, 36, 42, 51
N N 26,39
723 8,14, 34, 35, 47
SNACKS

723 38, 39, 43, 50, 54, 61
JELLIES

SINGLE w.cotverersrsessesss s 19,58
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SLODKIE Sp. z o.0.

Chetmzynska Street 180H

04-464 Warsaw, POLAND

www.slodkie.eu




